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Moin Moin,

hier kommen fir Sie die Bordnachrichten von Janzen & Partner aus Husum.
In unserer elektronischen Flaschenpost finden Sie N eues aus der Welt des
Marketing zwischen Husum, Kiel und "weit, weit weg" . Wir berichten tber
spannende Informationen, brandneue Ideen und Kreativitat auf Knopfdruck,
die (fast) jeder lernen kann.

Viel Spaf bei der Lektire

winscht das Team

von Janzen & Partner

UNSERE THEMEN
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Kreativitat auf Knopfdruck

Neu seit 1. Juli: Zwei Kapiténe, ein Kurs

Starken bindeln, unterschiedliche Kompetenzen verbinden, 360-Grad-Denke
anwenden und Synergieeffekte optimal nutzen, das sind die Beweggriinde
fur den neuen unternehmerischen Kurs von Janzen & Partner.

Seit dem 1. Juli fuhren die Kapitéane Silvia Janzen und Séren Mohr
gemeinsam die Husumer Agentur. Die beiden Geschéfts fiuhrer blicken als
Betriebswirte nicht nur auf ahnliche Lebenslaufe zu riick, sondern sind sich
auch einig, wenn es um Strategie und Planung geht.

Damit bleibt bei J&P fast alles, wie es war — und wird sogar noch besse r!

Janzen & Partner ist seit gut 18 Jahren eine Full-Service-Werbeagen tur mit
dem Leitsatz ,Wir machen Marken!”. J&P beréat groRere mittelstandische
Kunden in Schleswig-Holstein und fungiert oftmals als ausgelagerte
Marketingabteilung.

Wir erstellen fir unsere Kunden Marketingkonzepte, die dann konsequent
und leidenschaftlich umgesetzt werden. Unsere 360-G rad-Kommunikation ist
keine neue Erfindung, sondern ein bewahrtes Marketi nginstrument. Denn
nur, wenn wirklich alle MaRnahmen stimmen, kann ein Unternehmen
erfolgreich sein und sich zur Marke entwickeln. Ein kompetentes Team aus
Marketingspezialisten, Organisationskraften und Diplom-
Kommunikationsdesignern bzw. Mediengestaltern arbeitet dann mit aller
Kraft an der Umsetzung der Ideen.




Silvia Janzen und Séren Mohr stellen die unternehme rische Denke bei allen
Ideen sicher. Denn was nitzen tolle kreative Hohenflige, wenn sie nicht
umzusetzen sind oder, noch schlimmer, sogar schaden ?

Soren Mohr, der neue Kapitéan von J&P, bleibt weiterhin Geschaftsfiihrer der
Kieler Werbeagentur New Communication (NC). Die Agentur gehort zu den
50 groRten inhabergefiihrten Werbeagenturen Deutschlands, wurde als einer
der besten 100 Arbeitgeber Deutschlands ausgezeichn et und gilt als Top-
Adresse in Schleswig-Holstein, wenn es um Marketing geht.

J&P und New Communication erganzen sich optimal und arbeiten in vielen
Bereichen eng zusammen. Fir die Agentur J&P und ihre Kunden ist
natirlich gerade die Online-Kompetenz von NC ein absolutes Plus.

Silvia Janzen ist bei der Kieler Agentur Mitglied d er Geschaftsleitung und fur
die strategische Planung zustandig. lhre Tatigkeit umfasst sowohl die
internen Ablaufe als auch die Planung und Beratung von Kunden auf
Geschéftsfuhrerebene.

Sie sehen, es gibt viele gute Griinde fur die neue P artnerschaft zwischen
J&P und NC. Wir sind uns sicher, dass alle — vor allem unsere Kunden — von
diesem neuen Kurs profitieren werden.

Bei Fragen rufen Sie uns gerne an!

Unser Partner New Communication

\\ @ zum Seitenanfang

Neue Azubis bei Janzen und Partner

Im August starteten Kea Wiborg und Ann-Kristin Lemb ke ihre berufliche
Karriere bei Janzen & Partner in Husum.

Kea erlernt den Beruf der Kauffrau fir Marketingkom munikation und Ann-
Kristin, kurz Anne, wird zur Mediengestalterin flir Digital- und Printmedien
ausgebildet. Beide bringen die wichtigsten Vorausse tzungen fur ihren Erfolg
mit: Engagement und Spal3 an der (Team-)Arbeit!

Die zwei Nachwuchstalente haben ihr Abitur absolvie rt, beherrschen
mindestens zwei Fremdsprachen, sind offen und haben bereits vor der
Ausbildung gejobbt — Anne hat sogar schon in Neusee land erste
Berufserfahrung gesammelt.

Die Arbeit in einer Werbeagentur ist fuir die beiden Berufsanfangerinnen
spannend und neu — aber sicherlich auch anstrengend . Denn hier gibt's
nicht, wie in so vielen Fernsehsendungen gezeigt, S ekt um 16 Uhr, hier ist
nicht alles ganz easy und supercool und wenn gearbe itet wird, dann nur am
Strand. Diese lllusion hatte zum Gliick keine der be iden Azubis. Deshalb
sind sie bei uns. Also: Alles Gute!

Fur J&P gehort Ausbildung zur regionalen Verbundenheit. Un sere Kunden
schéatzen dies und wissen, dass hier fur die Zukunft gedacht wird.

N (® zum Seitenanfang
Personalmarketing gewinnt an Bedeutung

In der Zusammenarbeit mit unseren Kunden stellen wi r verstarkt fest, dass
gutes Personal zur Mangelware wird. Gerade im Inves titionsglterbereich ist
ein deutliches Verfuigbarkeitsdefizit zu spuren. Qualifiziertes Personal
(Ingenieure, Fachpersonal, Facharbeiter) wird nicht nur auf dem deutschen
Markt gesucht. Und gutes Personal orientiert sich mittlerweile global.

Ein wichtiger Faktor fir ein erfolgreiches Personal marketing ist die
Zufriedenheit der Mitarbeiter im Unternehmen. Und die wird u. a. durch ein
positives Image des Unternehmens und durch eine optimale Kommunikation
innerhalb der Firma beeinflusst.

Wir kbnnen helfen — bei einer guten internen und ex ternen
Unternehmenskommunikation. Schon jetzt erstellen wir fiir unsere Kunden




Mitarbeitermagazine, Mitarbeiterspielregeln, Kundenmagazine,
Geschéftsberichte, Stellenanzeigen (online wie print). Und nattrlich Web-
Aulftritte, die nicht nur schnell gefunden werden, s ondern auch das
Unternehmen bestens reprasentieren!
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Tourismus wachst via Internet

Auch 2007 wuchs der Online-Tourismus rasant. Im End konsumentenbereich
(B to C) erzielte der Tourismus Uber ein Viertel de s Gesamtumsatzes durch
E-Commerce.

Laut Zahlen der Studie Web-Tourismus erwirtschaftete die deutsche
Tourismus-Branche allein tGiber das Internet 14,81 Mrd. Euro Umsatz im Jahr
2007. Der Gesamtumsatz der Branche betrug im gleich en Zeitraum 43,38
Mrd. Euro. Damit war das Internet 2007 der wesentli che Impulsgeber fur die
Tourismusindustrie. Denn ihr Wachstum resultierte ausnahmslos aus dem
Internet-Geschaft.
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Papierpreise steigen weiter

Aufgrund der explodierenden Rohstoffpreise, Energie kosten,
Transportkosten und der globalen Nachfrage steigen auch in diesem Jahr
die Papierpreise weiter an. Diese Entwicklung bestatigten uns bereits einige
Druckereien.

Ursache dieses Booms ist sicherlich auch das ,,Quasi “-Monopol der
Skandinavier auf diesem Markt. Bereits Anfang des J ahres wurden die
Preise um acht bis zehn Prozent angehoben. Zum Jahr esende soll nochmal
S0 ein Sprung stattfinden.

Dank unserer guten und langjahrigen Lieferantenbeziehungen und der relativ
genauen Vorplanung bestimmter gréerer Projekte kdnnen wir unseren
Kunden auch weiterhin gute und faire Preise zusiche rn.

Fur Leser, die noch nicht zu dem J&P-Kundenkreis gehdren: Lassen Sie sich
nicht verrtickt machen oder zu grofl3e Mengen aufschwa tzen! Planen Sie
bewusst und realistisch, damit kunftig nicht Tausen de von Broschuren in
Ihrem Archiv lagern, nur weil die Preise ansteigen kdnnten.
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Neue Rechtslage fur Geschenkgutscheine

Wichtige Info fir unsere Kunden aus Handel und Dien stleistung:

Geschenkgutscheine missen eine Gultigkeit von drei Jahren besitzen, so
das neueste Urteil des Oberlandesgerichts Miinchen vom 17.1.2008. Prifen
Sie daher unbedingt, ob Ihre AGB gesetzeskonform sind.

\ @ zum Seitenanfang
Internet-Suchmaschinen als Erfolgsfaktor

Was gibt Ihr potenzieller Kunde in eine Suchmaschin e ein und wie findet er
Ihr Unternehmen sofort? Tja, wenn man das wisste... Und vor allem: Wie
verandert sich das Suchverhalten von Kunden?

Antworten auf diese Fragen haben die Online-Spezial isten von New




Communication, der Schwesteragentur von Janzen & Partner. Die wissen,
wie's geht und setzen ihr Wissen bereits sehr erfol greich ein.

Naturlich profitieren hiervon auch die J&P-Kunden, denn das ist einer der
Synergieeffekte, von denen wir im ersten Beitrag un serer Bordnachrichten
sprachen.

Wollen Sie mehr wissen? Dann rufen Sie uns doch ein fach an oder senden
eine E-Mail!

Unsere Kontaktdaten finden Sie hier
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Was ist eigentlich Affiliate-Marketing?

Der Begriff ist zwar in aller Munde, aber im Prinzi p ist das Affiliate-Marketing
nichts Neues, sondern ,nur” eine Vertriebsidee, bei der bestehende
Vertriebskandale im Internet genutzt werden.

Die Idee entstand auf einer Cocktail-Party im Gespr ach zwischen dem
Amazon-Griunder Jeff Bezos und einer jungen Frau, die gera de eine Website
zum Thema Scheidung erstellt hatte. Die Frau fragte Bezos, ob sie auf ihrer
Website themenrelevante Blicher gegen eine Verkaufsprovision einstellen
konnte. Die Idee des Affiliate-Programms war gebore n und ist seitdem eine
Saule von Amazons Erfolg und Bekanntheit. Heute verzeichnet Amazon
weltweit etwa eine Mio. Partner -Websites!

Andere Beispiele: Ein Anbieter von KFZ-Versicherung en platziert sein
Sortiment auch beim ADAC, bei KFZ-Herstellern, Handlern und Zulieferern.
Und Tchibo nutzt die Seiten des Otto-Versands.

Beim Affiliate-Marketing werden also bestehende Vertriebskanéale anderer
Webseiten genutzt und neue Méglichkeiten fir Co-Bra nding und Cross-
Selling-Strategien geschaffen. So kénnen auch virtuelle Filial-Netzwerke
aufgebaut werden.

Affiliate-Marketing funktioniert Uber Textlinks und Produktabbildungen, aber
auch (iber ganze Websites oder Shop-Module. Uber ein en speziellen Code
werden alle Transaktionen festgehalten und registriert. Dies ist die
Grundlage fur die Provisionsabrechnung. Die Vergutu ng ist an ein Ergebnis
gebunden, die Kosten sind rein erfolgsabhéangig. Kom mt ein Kauf zustande,
erhalt der Partner die Provision.

Art und Hohe der Provision sind individuell vereinb ar und daher
unterschiedlich. Einige der gangigsten Formen: Pay- per-Click (pro Klick),
Pay-per-Lead (pro Interessent/Download) oder Pay-per-Sale (pro Verkauf).
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hagebaumarkt Sylt auf Erfolgskurs

Die Erdffnung des hagebaumarktes im Juni in Tinnum auf Sylt liel3 es schon
erahnen: Der neue Markt wird ein Renner! Genau so e in Baumarkt hat auf
der Insel der Schénen und Reichen gefehlt.

C.G. Christiansen, Betreiber des Marktes, war zwar schon seit langem durch
einen ,kleinen* hagebaumarkt auf der Insel bekannt und sicher auch der
+Platzhirsch®. Doch diese Position wurde bisher wed er optisch noch in
geeigneter GroRe dargestellt. Unter der Leitung des Juniorchefs Christian
Singelmann wurde nun ein Baumarkt mit angeschlossen em Fachmarkt
geschaffen, der sich sehen lassen kann. Gerade der Fachmarkt zeigt, was
C.G. ausmacht: vor allem hochwertige Qualitat im In nenausbau (Fenster,
Tiren, Parkett, Fliesen, Kamine etc.), kompetente B eratung und Service.

Aber schauen Sie doch mal selbst vorbei, wenn Sie a uf der Insel sind. Sie
werden begeistert sein!

N\, (® zum Seitenanfang




butzkies stahlbau wieder in Dubai dabei

Auch auf der diesjahrigen grof3ten Baumesse im arab ischen Bereich, der Big
5 in Dubai, ist unser Kunde butzkies stahlbau dabei. Damit présentiert sich
butzkies bereits zum dritten Mal im arabischen Golf.

Einige Auftrage, unter anderem flr die Rotating Tow ers, wurden bereits
bearbeitet. International ist butzkies gerade fur Werften, Automobilbauer und
Airbus tatig und baut auch Arenen im In- und Auslan d.
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Kreativitat auf Knopfdruck

Es gibt viele Wege, die eigene Kreativitat zu steig ern. Neuerdings gehort
dazu vielleicht auch die Hypnose. Einige Firmen in den USA setzen auf die
mantraéhnlichen Beschwdrungen eines Hypnotiseurs, der ganze Teams in
Trance versetzt. Ob anschlieRend tatséchlich bessere Ideen in
Brainstorming-Runden und Kreativ-Meetings erzielt wurden, ist nicht
bekannt. Bekannt ist dagegen der stolze Preis von 1 0.000 bis 20.000 Dollar
fur eine sechsstindige Sitzung mit acht Teilnehmern.

Deutlich glinstiger und garantiert effektiver ist das nachste New
Communication-Kreativitatstraining ,Kreativitat auf Knopfdruck®, das am 19.
September 2008 stattfindet. In dem ganztagigen Work shop werden
praktische Grundlagen vermittelt, effektive Kreativitatsmethoden und -
techniken geschult und zielorientierte Auswahlverfahren vorgestellt.

Melden Sie sich schnell an — J&P-Kunden profitieren von einem Spezial-
Tarif!

Quelle: Trendletter 07/2008

Interessiert am New Communication-Kreativitatstraining? Dann schnell hier
anmelden!
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